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TYPOLOGIE
 

INDIVIDUELS
51.7%

COUPLES
27.4%

FAMILLES
12.4%

ITINÉRANTS
8.5%

TOURISTES
41.5%

LOCAUX
36.6%

EXCURSIONNISTES
21.9%

2020 2021

BUREAUX
D'INFORMATION

TOURISTIQUE
 14 070 VISITEURS   >   + 34 %

MODE DE
CONTACT

 

VISITEURS RENSEIGNÉS >   + 87 %

APPELS TRAITÉS >   + 12 %

COURRIERS TRAITÉS >   + 1%

DEMANDES
PRINCIPALES

 

30 % 24% 20 % 14 % 6 % 6 %



23%

PROVENANCE
 

95 % FRANÇAIS 5 %  ÉTRANGERS

6%3,2%

4,5%

4,3%

70%
2,6%

30% 12%

12%

13%

91% = GIRONDE  



INDIVIDUELS
50.2%

COUPLES
29.8%

FAMILLES
11.9%

ITINÉRANTS
8.1%

EXCURSIONNISTES
 3 325 VISITEURS   >   - 30 %

46% 30 % 20 %

DONT GIRONDE 78% & LOT-ET-GARONNE 5%



PRESTATAIRES
TOURISTIQUES

ANIMATION DU RÉSEAU
PARTENAIRES 2021

 
185 ADHÉRENTS  > - 13%
1 260 PRESTATAIRES  > - 4%
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LABELS ET CLASSEMENT

NOMBRE DE CLASSEMENTS  : 22

VIGNOBLES & DÉCOUVERTE
 - 5 châteaux viticoles 
 - 4 hébergements labellisés
 - 3 Bars à vin
 - 2 restaurants
 - 2 événements

ESPRIT ENTRE-DEUX-MERS
6 labellisés ( 3 CH + 3 meublés)

MOBALIB
8 labellisés

TOURISME & HANDICAP
4 renouvellements

ACCUEIL VÉLO
8 labellisés

 
 

FORMATIONS

> Formation anglais hébergeurs EE2M :
11 personnes le 22 février
10 personnes le 22 mars

> Formation anglais vignerons
11 personnes le 3 juin

> Formation juridique et fiscale
18 personnes le 1er mars
17 personnes le 2 mars

ACCOMPAGNEMENT
PORTEURS DE PROJETS

> 63 Porteurs de projets accompagnés en
majorité hébergeurs et châteaux viticoles.
En moyenne 3 rendez-vous pour suivre le début
du projet.
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HÔTELS 
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AUTRES MEUBLÉS 

OFFRE MARCHANDE
781  ÉTABLISSEMENTS  > 7 214 LITS MARCHANDS

RÉPARTITION
DES HÉBERGEMENTS
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RÉPARTITION
PAR HÉBERGEMENTS

2,7 NUITÉES EN MOYENNE + 8%
73 604  NUITÉES TOTAL  >  49  262 NUITÉES SAISON

- 78% - 80%



WIFI TERRITORIAL

5020 CONNEXIONS
entre le 01 janvier et le 21 octobre

915 utilisateurs uniques

15 établissements 

BOUTIQUES

CA 5 491 €
TOP DES VENTES

1 > VINS 

2 > LIVRES

3 > PRODUITS DU TERROIR

169 boucles rando pédestres et cyclo vendues

130 livrets Cluedo



PROMOTION ET
COMMUNICATION
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WEB PRINT

NEWSLETTER : LES BONS PLANS

Newsletter hebdomadaire proposant une sélection de sorties pour le week end. Cette dernière

renvoie sur l’agenda complet du site web www.entredeuxmers.com. 

650 ABONNÉS TAUX
D'OUVERTURE

30  À 40%

ENTREDEUXMERS.COM
59 990 visiteurs > 216 332 pages vues 

18 120 
pages vues 

4 435 
pages vues 

4 415 
pages vues 

RÉSEAUX SOCIAUX

2 792 ABONNÉS AU 01/01
3 775 ABONNÉS AU 01/10

+ 35 %

Lundi 07 juin : Nocturne Castelmoron d’Albret : 13200 personnes atteintes
Mardi 22 juin : Programme animations de l’été : 9700 personnes atteintes
Jeudi 22 juillet : Les Coins Secrets : Les commanderies : 6000 personnes atteintes

1494 ABONNÉS AU 01/01
1736 ABONNÉS AU 01/10

+ 16 %

NEWS RÉSEAU : 173 ABONNÉS TAUX 
D'OUVERTURE 40%

http://www.entredeuxmers.com/


ANIMATIONS 
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ANIMATIONS
 

2020 2021

TERRA
AVENTURA

 
15 092 JOUEURS   >   + 14 %

PROGRAMME
ANIMATIONS

 500 PAX  SUR LA SAISON
DONT  50 % DE LOCAUX

45 VISITES THÉÂTRALISÉES  (+10) /457 VISITEURS >  + 45 %

790  MANIFESTATIONS SUR L'AGENDA DU SITE WEB >  + 49 %

TOP 
10 

ARBOR & SENS > 13 000

MDV CADILLAC  > 9 500

ECOLINE > 7 300

MDV LA SAUVE > 2 450

STATION VÉLO  > 2 000

CHÂT. LAMOTHE > 1500
VITISHOW > 430

CHÂT. DE CAMARSAC > 300

CHÂT. DE CADILLAC > 8570

ABBAYE LA SAUVE > 10 600

37 ACTIVITÉS PROGRAMMÉES)
25 ACTIVITÉS MAINTENUES (MÉTÉO)

15 PAX EN MOYENNE / ACTIVITÉ

21 DATES  > 208 PARTICIPANTS
sites de Latresne et Blasimon.

PÊCHE
 

PARTENARIAT FPG

JUILLET 2021 : 

NOUVEAU PARCOURS 

CRÉON-LA SAUVE



PRODUCTION ET
COMMERCIALISATION

 



PRESSE &
RELATIONS PRESSE

 

+ 25% VENTES ET
RÉSERVATIONS

 
CA : 8 266 € > MARGE : 1 637 €

PRODUCTION
 

MISE À JOUR DES CHQ KDO SÉJOURS
1 nuit + 1 activité > 150 € (En famille / entre amis / à 2)
(L’arrière-pays bordelais à vélo, Escapade en amoureux,
l’aventure en famille, Vis ma vie de vigneron au fil des saisons)

Groupes ou mini-groupes de 15/20 personnes depuis septembre

Retour des clientèles européennes sur nos programmations 
cyclo Cyclomundo (2 dossiers) et Evazio (11 dossiers)

MISE À JOUR DES CATALOGUES PRODUITS
Individuels (AGV TO)
Groupes

MISE À DISPOSITION DE L'IMMATRICULATION DE NOS
PARTENAIRES
17 produits - poursuite du travail entrepris

Travail interne pour accroitre la visibilité de l’arrière-pays bordelais. Maintien de la veille et du contact avec les journalistes que nous avons
 accueillis depuis quelques années. 
Réponses aux sollicitations des journalistes soit directes ou en partenariat avec Gironde Tourisme, le CRT NA ou encore le CIVB...
Pour 2021 par ex :  La Revue des vins de France, Les Echos, Le Parisien Week-end...

DP Coups de cœur et nouveautés 2021 remis à l’ADT pour Workshop Deptour à Paris – 18 & 19 janvier 2021 – 
à destination des journalistes  et influenceurs de la presse touristique française qui a abouti à l’accueil presse le Temps d’un Voyage.

DP Oenotourisme = travail avec les ODG du territoire : Maison des vins de Cadillac – Maison des vins de l’E2M et Planète Bordeaux + agence de communication
Stratégies Primitives

Réalisation de 10 CP autour des itinéraires des routes des vins en Entre-deux-Mers et relais des agences de chaque ODG + Fichier OTEM



PRODUCTION
 

PRODUCTION DE
SUPPORTS PRESSE

Dossiers de Presse

Coups de cœur et nouveautés 
Dossier de presse vélo 
Dossier de presse Agri-Oeno

 

Communiqués de Presse

 

Partenariat avec les Maisons des Vins



PLAN LOCAL ET
DÉPARTEMENTAL

SUD-OUEST &
RÉPUBLICAIN

FRANCE BLEUE
GIRONDE

JEUX
CONCOURS

FÊTE DU VÉLO
À BORDEAUX 

Le 26 septembre
56 contacts très qualitatifs sur la
journée

SUD-OUEST &
RÉPUBLICAIN

Travail de relations presse,
transmission des informations
actualisées pour les guides de
l’été, des communiqués de
presse relayant la vie de
l’Office.

FRANCE BLEU
GIRONDE

Des interventions tout au long de l’année sous
différents formats
> Emissions Entre Pierre et Nature en mars : vélo
et historiques des gares.
> Le Mag de l’été de fin juin à fin août : bons
plans, visites théâtralisées, animations de l’été,
bonnes adresses...
> Podcasts audios sur la ville d’art et d’histoire de
La Réole, diffusé sur une semaine complète à
l’antenne au mois de mai.
> Jeu concours pour émission Côté Jeu : mise en
avant de nos offres de bons cadeaux et du
territoire

JEUX
CONCOURS

Pour gagner en visibilité
> Cave de Sauveterre : bon
cadeau pour un week-end en
famille
> Bordeaux Fête le Vin : offre
d’un court séjour 2J-1N
> Créon fête le Tour : bon
cadeau pour un week-end à
vélo
> France Bleu Gironde : nos
bons cadeaux en famille, à
deux, à vélo et découverte
vignoble



PLAN RÉGIONAL ACCUEIL PRESSE 
ET INFLUENCEURS

> 29 juin : Sud-Ouest en partenariat avec la Maison des vins de Cadillac
> 15-16 octobre : Pomverte en partenariat avec Gironde Tourisme

PARUTIONS PARTENARIALES 
OU COLLABORATIVES

RADIO 
ET TV

PARUTIONS PARTENARIALES 
OU COLLABORATIVES

Intégration à la campagne « Vacances j’oublie tout » menée par Gironde
Tourisme sur les marchés de proximité et dans la campagne les Iconiques en
Gironde
> 2 articles dans Elle Bordeaux : vélo en Entre-deux-Mers + Abbaye de La
Sauve

Un Air de Bordeaux
> 3 articles : slow tourisme – escapade de printemps / Les festival de l’été
avec Ouvre la Voix / Balade à vélo sur la piste Lapébie

RADIO 
ET TV

Sud Radio : 
> Emission le Grand matin de l’été : mise en avant des cluedos, carte au trésor de La Réole et du territoire.

TV7 
> Reportage sur les animations pêches proposées dans le programme d’animations de l’été le 23 juillet 

C17Info (chaîne info YouTube de La Rochelle)
> Reportage de 26mn en septembre sur Castelmoron d’Albret

France 3 Aquitaine
> Nouvelle émission de Cap Sud-Ouest en préparation autour de l’agroécologie, des paysans soucieux
de leur environnement. Tournage réalisé les 19-20-21 octobre : les champis de l’Entre-deux-Mers, Nicolas
Saillant paysan boulanger de Frontenac et la ferme L’Eau à la Bouche.



PLAN NATIONAL

6 ACCUEILS 
PRESSE

> 12 au 14 avril : Magazine le Temps d’un Voyage
en partenariat avec Gironde Tourisme : 8 pleines
pages consacrées uniquement à l’E2M dans le
numéro spécial France édité en juin
> 26-27 avril : Magazine Balade en partenariat
avec Gironde Tourisme
> 1-2 juillet : Les frères Lezbroz en partenariat
avec Gironde Tourisme
> 27-28 juillet : Le Figaro Web en partenariat avec
Gironde Tourisme
> 24 au 26 septembre : Patrick Géraud pour le
Monde du Camping-car (en direct)
> 27 et 28 novembre : Sandrine Rathier - Esprit
Globe Trotteuse avec Gironde Tourisme

PARUTIONS PARTENARIALES OU
COLLABORATIVES

Contrat de Destination Bordeaux
> 1 dispositif de publi-communiqués Print : double page M le Mag + 3 pages Télérama
Sortir 
> 1 dispositif de médiatisation digitale : Articles +  Formats display + Posts Facebook
sponsorisés + formats Inflows rédigeant vers les articles

> Campagne digitale sur l'appli et le site internet OUI SNCF pour valoriser l'offre de la
Gironde et l'actualité de tous les labellisés Vignobles & découvertes, du 6 au 19 décembre 

> Achat d’espace en partenariat avec la Maison des vins de Cadillac dans le magazine
Masterchef Spécial Nouvelle Aquitaine - 4 pleines pages.

> Magazine Elle - article les meilleurs coins pour louer un écolodge en France : mention des
Bulles de la Romaningue.

JEUX
CONCOURS

Pour gagner en visibilité
> Opération nationale Vignoble
et Découverte : offre d’un court
séjour oeno. 2J-1N.

> Guide Michelin - sites et cités
remarquables : offre d’un court
séjour 2J-1N à La Réole.

Le Monde : article l'Entre-deux-Mers doux refuge du bordelais => 11 422 vues / visites



CAMPAGNES PROGRAMMATIQUES DIGITALES
ACCROÎTRE LA VISIBILITÉ DE L'ARRIÈRE-PAYS BORDELAIS

GUIDES
TOURISTIQUES

Petit Fûté Gironde : La Gironde à vélo
Mise en avant de l’Entre-deux-Mers par le biais d’un circuit de 4 jours à vélo 
Le Routard Canal des 2 Mers à vélo en partenariat avec Gironde Tourisme
Le Routard spécial œnotourisme en bordelais en partenariat avec Gironde
Tourisme

RENDEZ-VOUS AVEC LES
PROFESSIONNELS

Workshop Œnotourisme en partenariat avec le CRTNA – Maison de l’Aquitaine à Paris les
2-3 décembre 
7 RDV TO et Agences Parisiennes 

LE BON COIN
31 MAI > 13 JUIN

Campagne géolocalisée : Nouvelle Aquitaine, Ile-de France, Pays de la Loire,

Occitanie et ciblant les intentionnistes de vacances en Gironde et à Bordeaux :

écolos, amateurs de bio, amateurs de cuisine, amateurs de culture et amateurs de

vin et mettant en avant les atouts forts du territoire : 

546 318 IMPRESSIONS > 2 652 CLICS GÉNÉRÉS

Taux de clic global 0,49 % (moyenne sur la période 0.30%) + légère hausse de la fréquentation du site web sur la

période de la campagne

SUD-OUEST
14 JUIN > 4 JUILLET

Campagne géolocalisée : Gironde, Dordogne, Loire Atlantique, Lot et Garonne,

ciblant les intentionnistes et mettant en avant les animations de l’été.

2 448 958 IMPRESSIONS > 14 501 CLICS GÉNÉRÉS
Taux de clic global 0,59 % 

L’analyse de la fréquentation du site entredeuxmers.com montre une nette hausse de la fréquentation sur

la période de la campagne (en comparaison avec le même période en 2020) => Preuve que les animations

de l’arrière-pays bordelais ont intéressé l’audience du groupe et que les contenus proposés ont trouvé leur

public.



PLAN 
INTERNATIONAL
EUROPÉEN

RENDEZ-VOUS AVEC LES
PROFESSIONNELS

Rendez-vous on line « A vélo dans le vignoble bordelais » le 1er juin, en
partenariat avec Gironde Tourisme
Emission en direct de découverte du vignoble à vélo auprès de 70 TO /
Agences réceptives

� Workshop TO Européens dans le cadre du Contrat de Destination
Bordeaux 
Marchés ciblés : Grande-Bretagne, Belgique, Allemagne, Suisse,
Espagne, Pays-Bas, Luxembourg.
9 RDV sur la matinée

GUIDES TOURISTIQUES

 Insertion d’une page de publicité dans le Petit Fûté Espagne en partenariat avec le CRTNA



CAMPAGNE
DIGITALE 

COÛT ENGAGÉ   3 600 €

546 318 IMPRESSIONS 
2 652 CLICS GÉNÉRÉS



COÛT ENGAGÉ   3 600 €

2  448  958 IMPRESSIONS 
14  501 CLICS GÉNÉRÉS

CAMPAGNE
DIGITALE 



LE TEMPS 
D'UN VOYAGE

8 pleines pages



LE MONDE
11 422 vues / visites



UN AIR DE
BORDEAUX

ELLE BORDEAUX



ÉQUIVALENT INSERTIONS PRESSE
(PRINT - RADIO - TV)

 

COÛT DES ACCUEIL PRESSE

1 366 €

91 750 €



ENTREDEUXMERS.COM
ENTRE-DEUX-MERS TOURISME

4 RUE ISSARTIER
33 580 MONSÉGUR

 05 56 61 82 73


